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EIN UBERBLICK FUR UNTERNEHMEN

Eine Marke schitzt ein Zeichen (z. B. Name, Logo, Slogan) nicht automatisch

weltweit.

Der Schutz gilt immer nur fir bestimmte Waren und Dienstleistungen und nur in
den Landern, fir die die Marke angemeldet und genutzt wird.

Welche Schutzgebiete sinnvoll sind, hangt vom Geschaftsmodell, den
Zielmarkten und der zuklinftigen Entwicklung des Unternehmens ab.
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NATIONALER MARKENSCHUTZ — DEUTSCHLAND

Was wird geschiitzt?

Die Marke ist ausschliel3lich in Deutschland

wirksam.
Wann sinnvoll?

> Tatigkeit Gberwiegend oder ausschlief3lich in
Deutschland

> Grundungsphase oder klar nationaler Markt

> Einstieg in den Markenschutz

Vorteile:

> Geringe Kosten

> Klare, Uberschaubare Reichweite

> Gute Grundlage fiir spateren Ausbau
Zu beachten:

Kein Schutz im Ausland - auch nicht in

Nachbarstaaten.
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EUROPAISCHER MARKENSCHUTZ — UNIONSMARKE

Wann sinnvoll? » Kosteneffizient bei mehreren

Zielmarkten
> Vertrieb in mehreren EU-Landern

. . > Einheitliche Verwaltung
> Online-Shops, Plattformen, digitale

Angebote Zu beachten:

> Einheitlicher Markenauftritt in Europa > Die Marke gilt nur einheitlich: Probleme
. in einzelnen EU-Landern konnen
Vorteile: .
Auswirkungen auf den gesamten Schutz

> EU-weiter Schutz mit nur einer Marke haben.
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INTERNATIONALER MARKENSCHUTZ — AUBERHALB DER EU

Was wird geschutzt? Vorteile:

Markenschutz in den gezielt benannten > Zentrale Anmeldung und Verwaltung

Landern aulBBerhalb der EU.
> Flexible Landerwahl

Wann sinnvoll?
> QGute Skalierbarkeit bei Wachstum

> Exportgeschaft
Zu beachten:

> Internationale Kunden oder . . . .

. Kein automatischer weltweiter Schutz - jedes

Produktionsstandorte )
Land muss bewusst ausgewahlt werden.

> Strategisch wichtige Einzelmarkte
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TYPISCHE SCHUTZSTRATEGIEN IN DER PRAXIS

Deutschland — EU — international
Klassischer Wachstumsweg vieler Unternehmen
EU + einzelne Drittstaaten

Haufig bei Online- und Plattformmodellen
Deutschland + ausgewahlte Auslandsmarkte

Sinnvoll bei klar definierten Zielmarkten
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FAZIT

Markenschutz ist eine strategische Entscheidung, keine Formsache.

Eine sinnvolle Markenstrategie berlicksichtigt nicht nur den heutigen Stand, sondern auch:
> zukinftiges Wachstum

> neue Produkte oder Dienstleistungen

> geplante internationale Markte

Die richtige Schutzstrategie spart langfristig Kosten, Risiken und Konflikte.
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SIE BENOTIGEN UNTERSTUTZUNG?

Wir unterstitzen Sie bei der Entwicklung einer
passenden Markenstrategie sowie bei
Anmeldung, Verwaltung und Durchsetzung von
Markenrechten - national, europaisch und

international.

Tolle Wagenknecht Rechtsanwalte Partnerschaft mbB

info@tww.law | tww.law | +49 228 387 560 200




